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1. Ausgangslage und Projektbeschreibung

1.1 Inhalt des Projektes

«Respekt ist Pflicht — fur alle!» ist eine Kampagne zur Préavention von sexueller Gewalt unter
Jugendlichen. Die Zielgruppe sind Jugendliche zwischen 13 und 17 Jahren (Oberstufe), in der offenen
Jugendarbeit Tatige sowie die Offentlichkeit des Kantons Luzern. Junge Frauen wurden in Workshops
ermutigt, fir sich einzustehen, nein zu sagen und sich abzugrenzen (Empowerment). Mit mutigen
Plakaten traten junge Frauen an die Offentlichkeit. Die Plakatkampagne zeigte starke Frauenbilder mit
klaren Aussagen. Junge Manner reflektierten in Workshops ihr Mannsein und entwickelten Hand-
lungsstrategien im Umgang mit Geschlechterrollen. Diese machten sie in Form von Rap-Songs
horbar. «Respekt ist Pflicht — fur alle!» verfolgt die Vision, das Auftreten und Dulden sexueller Gewalt
gegen Frauen und Madchen zu reduzieren. Das Projekt wurde anlasslich des UNO-Kinderrechttages

vom 20. November 2009 lanciert.

1.2 Ursprung der Projektidee

«Respekt ist Pflicht — fur alle!» wurde von Dinah Zanetti und Carmen Bregy entwickelt und von der
«Agentur Pippilotta» umgesetzt unter dem Namen ARIP (Aktion «Respekt ist Pflicht — fur allel»,
www.arip.ch). Ausloser waren Medienberichte und Erfahrungen mit sexuellen Ubergriffen aus der
Méadchenarbeit. Die Fachgruppe Méadchenarbeit der JaRL (Jugendarbeit Region Luzern) und die
Fachstelle Gesellschafsfragen Kanton Luzern sahen im Projekt «Respekt ist Pflicht — fir alle!» eine
Chance, fur die Jugendarbeit und Jugendanimation im Kanton Luzern ein professionelles und in
anderen Kantonen bereits erprobtes Projekt zu initiieren. Urspriinglich war das Projekt nur fir
Madchen konzipiert. Wie auch andere Kantone, hat sich die Projektgruppe des Kantons Luzern dazu
entschieden, einen Bubenteil umzusetzen. Durch die Weiterbildung der Fachleute in den Gemeinden
sollten lokale Sensibilisierungsworkshops entstehen und durch die Zusammenarbeit vieler kantonaler
Gemeinden eine breite offentliche Wirkung erzielt werden. Das Weiterbilden von Jugendfachleuten
dient dem Multiplikatorinneneffekt. Im Sinne der Nachhaltigkeit kbnnen die lokalen Fachleute auch in
Zukunft mit dem Thema arbeiten. Das Projekt wurde bereits in Basel Stadt, Wil, St. Gallen und in den
Kantonen Zirich und Zug durchgefiihrt. «Respekt ist Pflicht — fir alle!» wurde 2009 mit dem
Peperona-Preis der SP Frauen Aargau und dem Chancengleichheitspreis beider Basel «Das Heisse

Eisen» ausgezeichnet.

1. 3 Projektorganisation

Fur die Tragerschaft haben sich die Jugendarbeit Region Luzern (JaRL) und die Fachstelle
Gesellschaftsfragen Kanton Luzern zusammengeschlossen. Vertreterlnnen der beiden Institutionen
bildeten die Steuergruppe, welche die Veranwortung fiir die strategische Umsetzung trug. Mit dabei
waren Flurina Derungs, Fachstelle Gesellschaftsfragen Kanton Luzern, Regula Hurschler, JaRL,
Monika Elmiger, JaRL und Martin Ineichen, JaRL. Andrea Huber wurde von der Steuergruppe das
Mandat der externen Projektkoordinatorin erteilt. Sie war zustandig fur die Projektentwicklung, fir das

Fundraising, die Koordination und die Umsetzung (operative Leitung); Andrea Huber arbeitete im



Auftrag der Steuergruppe. Fir die Umsetzung des Projektes in den 24 beteiligten Gemeinden waren
die jeweiligen Fachpersonen der Jugendarbeit verantwortlich. Dinah Zanetti hatte als Vertreterin von
ARIP und nationale Projektleiterin eine beratende Funktion bei der Konzeptentwicklung und der

Umsetzung des Projektes.

1.4 Finanzierung

Fir das Projekt wurden insgesamt knapp 100'000 Fr. bendtigt. Finanzielle Beitrage wurden zur Halfte
vom Kanton Luzern und zu je einem Viertel von den beteiligten Gemeinden und privaten Stiftungen
und Sponsoren geleistet. Das Projekt konnte ohne Defizit abgeschlossen werden. Die

Schlussabrechnung des Projekts ist im Anhang C zu finden.

2. Umsetzung des Projektes

2.1 Projektvorbereitung

Nach dem ersten Kontakt mit ARIP begannen die Jugendarbeit Region Luzern und die Fachstelle
Gesellschaftsfragen ihre Zusammenarbeit zu «Respekt ist Pflicht — fur alle!» im Frihling 2008. Im
Herbst 2008 lag ein erster Konzeptentwurf vor. Eine besondere Herausforderung stellte dabei die
Integration der Bubenarbeit dar, welche im Konzept von ARIP nicht enthalten war. Die Steuergruppe
entschied sich fir das Medium der Rap-Songs fir die Bubenworkshops. Durch eine Umfrage bei allen
JaRL-Gemeinden wurde das Interesse am Projekt erhoben und im Januar 2009 fand eine
Informationsverantstaltung fur alle JaRL-Gemeinden statt (Gemeindevertreterinnen und Jugend-
arbeitende), um die Ziele und Inhalte des Projektes zu kommunizieren und erste Rickmeldungen der
Gemeinden zu erhalten. 24 Gemeinden meldeten sich fur das Projekt an. Das waren doppelt so viele
wie die Steuergruppe erwartet hatte und das Budget musste entsprechend erweitert werden. Fir das
Projekt wurde ab Anfang 2009 intensiv Fundraising betrieben. Die JaRL-Vertreterinnen (selbst
Fachleute in der Jugendarbeit) der Steuergruppe waren in Kontakt mit den Jugendarbeiterinnen, um

die lokalen Bedurfnisse fir die Ausgestaltung der einzelnen Projektschritte berticksichtigen zu kénnen

= 19. Januar 2009: Informationsveranstaltung

2.2 Workshops fur Fachleute aus den Gemeinden

Pro umsetzende Gemeinde wurden eine Frau und ein Mann, meist Jugendarbeitende oder Schul-
sozialarbeitende, fir das Projekt ausgebildet. Fachleute von ARIP vermittelten den Fachleuten an
einem Weiterbildungstag am 9. Mai 2009 wichtige Inhalte zum Thema und verschiedene Impulse zum
Entwickeln der Workshops fir die Jugendlichen auf Gemeindeebene. Ziel der Weiterbildung war, die
Jugendarbeiterinnen auf die Arbeit mit Jugendlichen zum Thema «Sexuelle Gewalt und sexuelle
Ubergriffe» zu sensibilisieren und ihnen Inputs fir die eigene Gestaltung ihrer Workshops mit den

Jugendlichen zu vermitteln. Die Projektkoordinatorin hat allen Jugendarbeiterinnen ein Manual mit

= 9. Mai 2009: Weiterbildung der Jugendarbeiterlnnen



einer Sammlung von Ubungen zum Thema zur Verfiigung gestellt, welches fur die Planung der Work-

shops beigezogen werden konnte.

2.3 Umsetzungscoaching der lokalen Fachleute

Bevor die Workshops mit den Jugendlichen durchgefihrt wurden, traf sich die Steuergruppe mit den
fur die Umsetzung des Projektes zustandigen lokalen Fachleuten. Das Treffen diente einerseits dem
Austausch und Koordinieren, andererseits dem Klaren von offenen Fragen betreffend Umsetzung der

Workshops und der geplanten Events vor Ort.
= 4. September 2009: Coaching Fachleute

2.4 Workshops mit Jugendlichen

Die Workshops wurden mit jungen Mannern und jungen Frauen geschlechtergetrennt durchgefihrt.
Inhalte waren das Erkennen und Reflektieren von Rollenbildern sowie das Erkennen, Respektieren
und Kommunizieren von Grenzen. Als Medium zum Ausdruck der persénlichen Botschaften fanden fir
die jungen Frauen Foto-Shootings statt, fir die jungen Manner Workshops, in denen sie ihre eigenen
Rap-Songs zum Thema entwickeln konnten.

Im September und Oktober 2009 fanden 13 Workshops mit 140 jungen Frauen aus 24 Gemeinden
statt. Von diesen jungen Frauen nahmen 117 an den Foto-Shootings teil. Vorgangig formulierten sie
ihre Botschaft zum Thema und lernten, mit ihrer Aussage fiir ein professionelles Foto-Shooting mit
Fotografinnen von ARIP in speziell eingerichteten Studios selbstsicher zu posieren. 80 Teilnehmer-
innen stellten ihre Bilder fir die Kampagne zu Verfigung. Eine Fachjury (zusammengesetzt aus
Fachleuten der Jugendarbeit, ARIP, Grafik und aus Jugendlichen) wahlte davon 5 Sujets fir die

Plakatkampagne aus (die Plakate sind im Anhang A zu finden).

Es gestaltete sich schwierig, junge Méanner fur die Workshops zu gewinnen. Es scheint, dass in
Gemeinden, in denen die Bubenarbeit keine Tradition hat, die Arbeit zum Thema «Sexuelle
Ubergriffe» eine zu grosse Hiirde darstellt. Aus neun Gemeinden meldeten sich insgesamt 20 junge
Méanner fir die Workshops an. Nach den funf durchgefihrten Workshops zu den oben genannten
Themen arbeiteteten die Jugendlichen mit zum Teil bekannten Schweizer Rappern an ihren eigenen
Rap-Songs. Die Inhalte orientierten sich an Botschaften und der Reflexion zum Thema «Grenzen und
sexuelle Ubergriffe». Drei der Songs wurden anschliessend in einem professionellen Studio in
Radioqualitat aufgenommen (siehe www.myspace.com/RapForRespect fiur Fotos und Videos zu den

Workshops und Songs oder Beilagen).

= September / Oktober 2009: Workshops in den Gemeinden

2.5 Kampagnenstart
Die Kampagne wurde am 20. November 2009, dem UNO-Tag der Kinderrechte, lanciert. Am
Vorabend fand die Lancierung im Gemeinschaftszentrum Barfisser in Luzern statt. Dort wurden die

Plakate von den jungen Frauen selber enthillt und mit ihrer Botschaft vertont. Rund 80 Personen aus



kantonalen Institutionen und aus den Gemeinden sowie Medienschaffende horten als erste die Rap-
Songs und erhielten durch Foto-Collagen aus den Gemeinden einen Einblick in die zahlreichen
Workshops. Mittels eines Podiums wurde beleuchtet, welches die aktuellen Herausforderungen fiir
Jugendliche, die Offentlichkeit und die Politik zum Thema «Sexuelle Gewalt» sind. Es diskutierten drei
Jugendliche, die an den Workshops teilgenommen haben, mit Nationalratin Ida Glanzmann-Hunkeler,
Thomas Jost vom Mannebtiro Luzern, Edith Blimli von der Opferberatungsstelle Kanton Luzern und
mit Peter Zumbuhl, Jugendanimator der Stadt Luzern. Die Stadt Luzern und verschiedene Gemeinden

stellten die Bilder der jungen Luzernerinnen aus den Foto-Shootings aus.

= 19. November 2009: Event zum Kampagnenstart

2.6 Aktivitaten in den Gemeinden

Fast alle Gemeinden haben aus den zur Verfiigung gestellten digitalen professionellen schwarz-weiss
Fotos aus den Foto-Shootings fiir jedes Madchen ein Plakat mit den dazugehérenden Botschaften
drucken lassen — insgesamt 108 zusétzliche Plakate der jungen Frauen sind so entstanden. Die
jungen Frauen durften die Plakate nach Abschluss der Kampagne mit nach Hause nehmen. In den
Gemeinden Sursee, Ebikon und Buchrain wurden die Plakate mehrere Wochen in einem lokalen
Einkaufszentrum ausgestellt und so einer breiten Offentlichkeit zugéanglich gemacht. Wolhusen,
Menznau, Werthenstein, Sempach, Ruswil, Horw, Hochdorf, Beromiinster und Neudort veranstalteten
Vernissagen mit Apéros und anschliessenden Parties. Die Jugendarbeit der Stadt Luzern organisierte
mit den Plakaten eine Wanderausstellung durch mehrere stadtische Schulhduser. Dies nur einige
Beispiele, die zeigen, wie kreativ das Projekt in den verschiedenen Gemeinden umgesetzt wurde. So
entstanden beispielsweise auch Fotobiicher, Videos oder T-Shirts mit passenden Slogans aus den

Workshops und Events.

= November 2009: Events in den Gemeinden

2.7 Kampagne

Die funf ausgewahlten Fotosujets wurden als Postkarten sowie als Plakate in A2 und A3 gedruckt.
Drei der Sujets wurden zusatzlich als AO-Plakate gedruckt. Ingesamt wurden 20 000 Postkarten und
10 750 Plakate produziert.

Der Aushang der Plakate und der Vertrieb der Postkarten wurden von Modul, APG und Timbuktu

ausgefihrt.

Modul: 1000 Plakate und 13'000 Postkarten in allen beteiligten Gemeinden.
Welle 1: 19. November bis 10. Dezember 2009, Welle 2: 7. bis 28. Januar 2010

APG: 300 Hangekartons und Aushang in Auto AG Rothenburg, Rottal Auto AG, Zentral-
bahnen AG Interregio, zb Zentralbahn AG Region und in den Verkehrsbetrieben
Luzern AG.

Timbuktu: 2000 Postkarten in der Stadt Luzern

Gemeiden: Die Fachleute der Jugendarbeit der beteiligten Gemeinden vertrieben lokal gezielt

Flyers und und Plakate.



Die JaRL hat auf ihrer Website www.jarl.ch zahlreiche Informationen aufgeschaltet. Dazu gehoren

eine Liste mit allen relevanten Beratungsstellen im Kanton Luzern und Literaturhinweise.

= 20. November 2009 bis 28. Januar 2010: Aushang / Vertrieb Printmaterialien

2.8 Interne Auswertung und externe Evaluation

Am 11. Marz 2010 trafen sich die Fachpersonen aus den Gemeinden mit den Mitgliedern der
Steuergruppe und der Projektkoordinatorin fiir einen Austausch Uber Lessons Learned und mdgliche
Folgeprojekte des Projekts (siehe unten). Die Hochschule Luzern — Soziale Arbeit wurde mit einer
externen Evaluation beauftragt, welche sich auf die Organisation und Projektstruktur konzentrierte. Die
Zusammenarbeit zwischen dem Kanton und den Institutionen der Jugendarbeit war erstmalig. Die
Anlage des Projektes mit Vorlagen der Initiantinnen von ARIP und einem individuellen Gestaltungs-
rahmen der Gemeinden war anspruchsvoll. Die Evaluation hatte zum Ziel, Erkentnisse fur kiinftige
kantonale Projekte in Zusammenarbeit mit den Gemeinden zu generieren. Die Ergebnisse der
Evaluation der Hochschule Luzern — Soziale Arbeit wurden am Schlusstreffen prasentiert und eine

Zusammenfassung der Ergebnisse ist im Anhang D nachzulesen.

= 11. Marz 2010 Interne Auswertung und externe Evaluation
3. Ruckschau

3.1 Erfahrungen der Steuergruppe

Die Steuergruppe hat sich durschnittlich alle zwei Monate getroffen. Die Zusammenarbeit war gepragt
von ausgesprochenem Sinn fir Verantwortung, hoher Motivation, guter Kommunikation und grosser
Initiative aller Mitglieder. Die Zusammensetzung der Gruppe mit Vertreterinnen des Kantons und der
Jugendarbeit hat sich bewéahrt. So konnten wahrend der gesamten Planung und Umsetzung stets die
Bedurfnisse der Jugendarbeiterinnen eingebracht werden. Auch die Zusammenarbeit mit einer
externen Projektkoordinatorin, die eine Aussenperspektive einbrachte, hat sich als sinnvoll erwiesen.
Durch die Komplexitat des Projektes und der damit verbundenen anspruchsvollen Aufgaben war die
Steuergruppe stets gefordert, den Aufwand in Grenzen zu halten und Erfahrungen optimal einzu-
bringen. Auch veranderten sich im Verlaufe des Projektes fiir einzelne Steuergruppenmitglieder mehr-

mals die Rollen, was von allen eine sehr hohe Flexibliat verlangte.

3.2 Zusammenarbeit mit den Gemeinden

Die Fachleute der Gemeinden zeigten hohes Engagement in der Umsetzung des Projektes. Die
Erfahrungen mit den Jugendlichen waren durchwegs positiv. Die Jugendarbeiterinnen konnten im
Projekt wichtige Themen aufgreifen und erhielten Impulse fir ihre kiinftige Arbeit. Die Umsetzung des
Projektes war durch die detaillierten Vorgaben sehr zeitaufwéndig und fir viele Jugendarbeiterinnen
wurde das Projekt zur zeitlichen Belastung. Viele Fachleute in den Gemeinden empfanden den
Gestaltungsspielraum betreffend der Projektentwicklung und -umsetzung zu gering und wiinschten

sich mehr Partizipation. Das hing einerseits mit den Auflagen von ARIP zusammen, welche die



Projektidee entwickelte und in anderen Kantonen umgesetzt hatte. Die JaRL war durch drei Vertreter-
Innen in der Steuergruppe vertreten, ein totaler Einbezug aller umsetzenden Jugendarbeitenden war
nicht immer mdglich und hatte zusatzlich den Aufwand erhéht. Die Steuergruppe hat stets versucht,
die Anforderungen der nationalen Projektstruktur (ARIP) mit den Bedurfnissen nach Partizipation von
Seiten der Gemeinden unter einen Hut zu bringen. Die Kampagne sollte einen grossen Wiederer-
kennungswert haben, woraus sich zahlreiche Vorgaben betreffend dem Corporate Design ergaben.
Durch diese Einschrédnkungen war es jedoch mdglich, nach Aussen einheitlich aufzutreten und eine
Kampagnenwirkung zu erzeugen. Die Zusammenarbeit zwischen der Steuergruppe und den
Gemeinden wurde von beiden Seiten als konstruktiv bewertet. Im Allgemeinen wurden die Erfahrung
und die Wirkung des grossangelegten, kantonalen Projektes als gut eingestuft. Es konnten Synergien
geschaffen und eine starke Wirkung nach Innen und Aussen erzeugt werden. Das Projekt hat vieler-

orts Nachfolgeprojekte ausgeldst (siehe Kapitel 4).

Wichtige Anliegen der Gemeinden sind:

e Gemeinden betonen die Wichtigkeit der JaRL und moéchten dieses Gefass in Zukunft noch
starker fur die Entwicklung von kantonalen Projekten nutzen.

e Auch bei kiinftigen Projekten soll eine Steuergruppe mit Vertreterinnen von Kanton und JaRL
die Leitung Ubernehmen.

e Projekte sollen «Bottom-Up» und weniger «Top-Down» entwickelt werden.

e Gemeinden sollten bereit sein, Stellenprozente aufzustocken fur Projekte der Jugendarbeit.

o Die Finanzierung fur ein Projekt in dieser Grdsse soll vom Kanton gesichert werden (er soll
direkt an die Gemeinden gelangen, so wird das Projekt zur «Chefsache» der Gemeinden).

e JaRL soll verstarkt informieren, welche nationalen Kampagnen und Projekte am Laufen oder
in der Pipeline sind, damit die Fachleute aus den Gemeinden friher mitdenken und

mitgestalten kénnen.

3.3 Zusammenarbeit mit dem Verein ARIP

ARIP begleitete die Steuergruppe bei der Ausgestaltung des kantonalen Konzeptes und der
Umsetzung der Kampagne. Der Kanton Luzern konnte vom grossen Erfahrungsschatz von ARIP
profitieren. Die in anderen Kantonen und Stadten gemachten Prozesse konnten fir die Umsetzung im
Kanton Luzern optimiert werden. Die professionelle Unterstitzung von ARIP trug massgeblich zum
Erfolg des Luzerner Projektes bei. Durch das Ubernehmen des Projektes starkte der Kanton Luzern
die nationale Ausstrahlung der Kampagne. Spannungsfelder enstanden in Zusammenhang mit
Anregungen der Gemeinden, auf die wegen des eng definierten Rahmens der Projektumsetzung nur
begrenzt eingegangen werden konnte. So entstanden zwischendurch Interessenskonflikte und die
anspruchsvolle Vermittlungsarbeit der Steuergruppe war zeitaufwandig und konnte nur teilweise

erfolgreich umgesetzt werden.



4. Ausblick und Nachhaltigkeit

4.1 Folgeprojekte

Bereits bei der Konzeptentwicklung flir den Kanton Luzern war es der Steuergruppe ein grosses
Anliegen, dass das Projekt Nachhaltigkeit generiert. Praventiv gegen sexuelle Gewalt und Ubergriffe
zu wirken, soll nicht zeitlich begrenzt sein. Das Ziel, mit dem Projekt auch eine Weiterbildung und
Inputs flur die kinftige Arbeit zum Thema innerhalb der Jugendarbeit zu generieren, konnte erreicht
werden. Die Steuergruppe hat ein Manual mit Unterrichtshilfen zu den Themen Grenzen, Respekt und
Sexualitdt produziert, welches online zugénglich ist. Mehrere Schulen haben das Thema dank des
Inputs der lokalen Kampagnenaktivitaten und der vorhandenen Unterrichtsmaterialien aufgegriffen.
Die Steuergruppe hat zum Projektende alle Schulen im Kanton Luzern mit Unterlagen zum Thema
bedient. Dazu gehéren Informationen tber den Projektinhalt, Ideen fiir den Unterricht und eine Liste
Uber Fachliteratur und Arbeitstools. Alle Informationen sind unter www.jarl.ch (Respekt ist Pflicht) zu

finden.

Die Erfahrung, dass sich wenige junge Manner fur die Workshops angemeldet haben, hat in vielen
Gemeinden eine Reflexion zum Thema Bubenarbeit ausgelost. Gemeinden wollen in Zukunft der
Beziehungsarbeit mit jungen Mannern mehr Platz einrAumen, da diese als Voraussetzung fur die
Arbeit zu den Themen Sexualitat und Respekt gesehen wird. Das Medium des Rap hat sich fir die
Bubenarbeit mehrheitlich als passend herausgestellt. Die Teilnehmer waren begeistert von der
Zusammenarbeit mit den professionellen Rappern, die auch viel Erfahrung mit Jugendlichen haben.
Den Gemeinden steht nun eine Liste mit Fachleuten fir Rap zu Verfligung, auf welche fir Folge-

projekte zurtickgegriffen werden kann.

Die Erfahrungen mit «Respekt ist Pflicht — fur allel» haben in den verschiedenen Gemeinden
Folgeprojekte ausgeltst:
e Rapworkshops zu weiteren Themen
¢ Projektentwicklungen fur die Bubenarbeit, auch zu weiteren Themen, z.B. Gewalt
¢ Regelmassige Selbstverteidigungskurse an der Oberstufe
e Angeregt durch das von der Steuergruppe produzierte Manual mit Unterrichtshilfen findet das
Thema vermehrt Eingang in die schulische Arbeit
e Projekte zum Thema Zivilcourage
e Entwickeln von jahrlichen Angeboten fir Madchen zum Thema
e Entwickeln von Modulen fir Kindergarten und Primarschule
e Einrichten von fixem Fotostudio, um auch kinftig Jugendlichen die Erfahrung eines Foto-
Shootings bieten zu kénnen
e In einer Gemeinde wurde eine Madchengruppe gegriindet, die selber Projekte initiieren will
e Zusammenarbeit mit der Schulsozialarbeit fiir Folgeprojekte

e Videoprojekt zum Thema
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4.2 Lust auf Mehr

«Respekt ist Pflicht — fir alle!» ist das erste kantonale Projekt im Bereich der Jugendarbeit, welches in
Zusammenarbeit von verschiedenen Gemeinden und dem Kanton umgesetzt wurde. Durch die
Kooperation so vieler Gemeinden konnten eine Flachenwirkung erzeugt und Synergien genutzt
werden. Auch in Zukunft sollen gemeinsame Projekte des Kantons Luzern und der JaRL durchgefihrt
werden. Die gemachten Erfahrungen ermdglichen eine Optimierung der Konzeptualisierung, Planung

und Durchfihrung von weiteren innovativen Kampagnen und Projekten.
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Die Rap-Songs und Fotos aus den Workshops mit den jungen Mannern kénnen
heruntergeladen werden unter:

www.myspace.com/RapForRespect

12



Anhang B: Medienberichte der Kampagne «Respekt ist Pflicht — fur alle!»
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Mit Respekt gegen
sexuelle Ubergriffe

JUGENDARBEIT Die Jugendarbeit
Region Luzern und der Kanton
Luzern lancieren sin professio-
nelles Projekt zur Privention se
sueller Gewalt unter Jugendli-
chan, Mi1 dabei sind auch die
Stadi Surses und die Cemainden
Schenkon, Geuenses, Knulwil,
Dberkirch und Mauensoe.

sRpspekt (5t Pilichis Iat mine Kampagne
gepen sexnl e, ki ."|:-n"I|'I'r.|'| | mayehis
o Growalt an MEidchen

f.nll'l.

Ausstellung in Surses
m X 1 Suriesslnes Aus
Plakaten und Produk-
shops stait. Die | iwedll-

&n dar fm K schaffi
miah filoeer 20 Conr ileonira-
It it g

«np
skirkenl. frisch o
wenden in Work

mlnzustahan u

] e
win din inden
1. Okwnr

i, Das

Eleed 1% laiiaitems

st elnem Folo- g sffens |ugendarbail [Zafj]
Mt mutigen wganisien dis Workshops, welche sich
rhl s His an Jugendlicha der (Fberstule v i

[Hfantlichkslt
unbilder mit

sl zelgen stazks Frau-
aren Aussagnn. [ungs
in Waoris

und 20, Septamber im |
saa doreh. Anmeldalos

Rap

20 Minuten, 17. September 2009:

DFH‘IEHETM; 'J' szmmn ;;m:-m.znmmm'.um Luzernjf
M

Workshops fiir Schiiler sollen
sexuelle Ubergrlffe verhindern

- b h daran. Ab
Luzarns dann sorusagen =erste Filfes  den Jugendarbeiten und der  tons beteiligen sic
i‘umrﬂubﬂi-f l‘ullin ardl vermitelt den Opfern  kanmnalen Fachstelle Sozia-  dem 0. Nowember werden |
i © professionelle Hilfe hes und Gesallschaf organl-  fudem im ganzen Kanton Fla

wermahst seslls
Ubergriffe unter |
Jugendlichen fest, Eing
Kampagne nimm?t sich
nun des Problems an.

sSemuelle Meergriffe unter
Jugenidiichen sind alltigliche=
sagl Flurina Derangs, kan-
tonale Fachspesalisun fr
Gledchstellung. Die Kampag-
ne «Respekt 11 Piliche = fur
alles soll dem Problem mun
entgegenwirken. Seit gestern
laiafen Workshops, in denen
Schilerinnen und Schiller
iaher Themen wie Sexismus
REollenbilder wnd Grenzen
diskutieren. Dart sollen e
auch leymen, wie sie hedklen
Shteationen ausweichen und
sich wor staruellen Ubergeiffen
sthiltzen kdnnen

Regula Husschler von der
Jugendarbeit Region Luzern
Teitet solche Workshops und
kernd die Thematik #us €75501
Hamd: «{rpler sexueller Uber-
griffe wollen oft nicht dar@ber
reden, deshalb melden ﬂb:h ; 3 T
meist die Kelleginnen bet e i ;
unss Die Jugr_-.rl:.}-‘_ym lelstet hmﬁmmﬂnlnmmmmmhwwhnWMNmm

Die Kampagne wird von  siert. 21 Gememden des Kan-  kaie aulpehingt. Guy Shader
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Neue Luzerner Zeitung, 17. September 2009:

/ FREIAMT

Kanten Luzern

Mit Fotos gegen

Luzerner Jugendliche
machen sexuelle Gewalt
unter Jugendlichen zum
Thema - mit Plakaten
und Rapsongs.

YO MNRIAM GAFL

Emst blicken die jungen Fraven in
die Kamera. Einigen (il cs schwes, sich
dns Lachen zu verkneifen. Doch sbe
rebssen sich zusammen, Denn der
Grundd filr das Fotoshooting im Schul-
has in Rothenburg s alles andere als
o Lachen: Es geht um sexuelle Ther-
griffe unter hugendlichen.

wletzt filhla ich mich siclherer

Das Harorszenars vieler Fraven:
Machis, allein aul dem Heimweg vom
MEgANg, meerken sie plﬁlﬂ.ir_ll. alags she
ein Mann verfolgl Was tun? «Sich um-
drehen umd den Mann userwarie? an-
schrebene, weiss die 14-jihrige Pascale
Lang aus Rothenburg. In einem sweild-
gigen Workshop hat sbe mit anderen
Miidchen in Tolbenspielen geibe, wie sle
sich in ciner solchen Situation verhalien
feann. «Jett fihle ich mich sicheners

«Wir wollen anderen

Frauen mehr Selbst-

vertrauen geben.s
ALVANYA LEVD, HOCHOORF

Zurceit laufen i 21 Lusemer Ge-
mslnden Workshogs, in denen fugend-
liche in geschbecktergetronnten Grap-

Een mit Fachpersonen ilber verschie-
ene Arten von sexselber Belistigung
und Rellenbilder disiutberen. Die Work:
shops sind Teil der Eampagne sRespekt
ist Pillicht = fiir allss, die von der
Jugendarbeit jon Luzern wnd der
FachsteBe Gesclischafsfragen Kamon
Luzem organisiert wird. Die urspring-
lich vom der Basler Agentur fikr Miid-
chen: und Frauenpropekne Pippillana
entwickele Kampagne wuande (rilher
beeresits in anderen Sthdeen und Kanvo-
men durchgefihm, Mitels Plakaten mit
den Fotos junger Frawen sollen lugend-
liche unid Erwachsene fur das Thema
sensibilisient werden, e Makate wer-
den ab dem 200 Movember Obecall im
Kanton Luzern zu sehen sein, Zudem
kamponieren junge Minner Rapsongs
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sexuelle Gewalt

Mrrl.m Ihrlhmam mit enam :Fhk.lt der Kampagne von ZDW B MARLTLA (AT

zum Thema Geschlechtermllen. die
chenfalls zu hien sein werden, In
welcher Farm, st noch affen.

Der Trick mit dem Fotoshooting

Fatoplakate mit Frauen, Ihpsnzﬁ;
von MEnnern - werden dansit
bestehende  Rollenklischees  zemen-
then? Frojektboordinaterin Andrea Hu-

ber vemeint vehemeni: =Aul den Fotos
wenden starke, selbsthewusste junge
Frauen geesigt, die Greneen somen
kinnen.s Es kpmme mmer wieder zu
seuaellen 1Ibcr3rﬂ'lr.n von  Minnemm,
di= sich als Foogmfen ausgeben und
mit den Frawen angeblich eln Fom.
shoating machen wollten. sletzt kin-
nen die jlan Franen einmal &n

im

21 Luzerner Gemeindean
lauft zurzeit die Kampagrae
«Respekt ist Pilicht - fir alles.

B Die daraus entstehenden
Plakate sind ab dem 20.
Movember uberall 2u sehen.

XPRESS
=i

SEXUELLE UBERGRIFFE

Titer sind oft
noch minderjihrig

Schwiirwert giot es erst eine Shu-
die: 1999 und 2008 wurden 15
jatuige Madonen und kungen im
Kanton 2urch pu dwen Erdakeun-
i il Gewal, darunter auch
sexuelie Gewah, belragl. Die Re-
sultate: Fast jedes 20, Mbddhen
hal schon enmal dinan saouslen
Ubergiffl efeblt. Diese wenden
heute vermehrl M schulschen
Borgach und von Gruppen imimses
pangerer blanmdr vinit, Bes de
Befragung 2008 waren 57 Progent
cher Titer urter T8-jahiig (1995 41
Prazent]. aEs gibt gans vieks subitile
Uity

Falewn sualion ors,
3 von der Fach-
nﬂec,m!sn-a agen des Kan-

tors Luzem. Etwa, wenn e
Sohian wan mdnnlichen Klatsen
kamerachen ofter ab Schiampe be-
m:wm}e WWMLM

Kastertose Hife und Beraturyg 1ir
Jugendiche beeton unter andensm:
& wean tichau.ch

® Dis  Opterperatengsstele des
Fartons Luzern: 041 227 40 60,
wvv.chisg lu chvoplerberatung

& Do Pro-kveniute-Beratungs
Ijlv!bn 147, M 147, |:I'| mig

professionefles Fotoshooling erlebens
« s bravch sehon ewas Dherwinduny
sich fiir die Kampagae fotografieoen 2
lassens, bekenn die 14-fahrige Rothen:
burgerin  Myriom  Humbmann bedr
Shooting in Rothenbarg. sAber wir wol
lem anderen Fraven daduech Sélhstver
trisien geben und inen Mut machens
sagt Ahanya Levo (17) aus Hochedorf



Anzeiger vom Rottal, 1. Oktober 2009:

Ansriper vom Rattal - 1. Okfoder 2o0s - Mr 40

Ruswil: Jugendarbeit

Jugendllche werben fiir mehr Respekt

Seatarle Chrmprifle saiet Aagrodliben
wrrdn i dem bede: e ofirm the-
mathlerl. [l Thima brchiftip sacii
et Fucbgprrusnrs, brwnge Dlicts sl
Melus, windrm sul die fugrmlisbem
wlery D Magetilirtes Kared far urb
dethalh dem Lantzaalen Frojedt ofes
i1 b Fllachi - Bl afles sngesd Woseen
sl Tekrie i Sepiembey emin Work -
ihey pu den Themen dcapeiss, Groner
wizrme urd oFIHY cder Peliaiipege
dzreh. Thever wll pravesny gigen wes
wlle Urmill witken wmd vi allem die
Midlhrn w sshwwsigen SHisiiceen

Ruswil: Verband der Familien Stirmimann/Stimemann
| Rpe B g DTS TR

Entlebucher Anzeiger 6. Oktober 2009
regiofokus 3
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Einsatz fiir mehr Respekt unter den Jugendlichen
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Apero — das Ausgehmagazin der Zentralschweiz, 25. November 2009:

VERSCHIEDENES
M Respekt ist Pflicht - fiir alle!

[ & am

16.30 Vernissage, 17.30 Veranstaltung
zum_ Kampagnenstart, 19.00 Apéro;
Dienststelle Soziales und Gesellschaft,

-Jugendarbeit Region Luzern,

Infos: www.jarl.ch
LUZERN, Barfiiesser, Winkelriedstr. 5

Neue Luzerner Zeitung, 20. November 2009:

Sexuelle Ubergriire nauren sicn
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Rontaler, 26. November 2009:

Gleichzeitige Ausstellung in fiinf Gemeinden

Respekt ist Pflicht - fur alle!

Respekt ist Pflicht - fiir alle!
Eine Kampagne gegen sexuelle
Gewalt und fiir mehr Aufmerk-
samkeit und Zivilcourage.

lg. Der Kampagnenstart im Ron-
tal - gleichzeitig in finf Gemein-
den ~ war am 20. November im
Ffarreiheim Root und in der La-
dengasse Ebikon. Die dabei pri-
sentierten Arbeiten werden auch
in verschiedenen Geschifter des
Rontals zu sehen sein. Zudem
werden iberall wihrend zwei
Wochen Plakate zu bestaunen
sein.

Die Jugendlichen, welche zu-
sammen mit Jugendarbeitern seit
dem September diese Kampagne
entwickelt haben, werben dabei
fiir mehr Respekt. Sie richtet sich
gegen sexuelle !'."-bergrlffe unter
Jugendlichen. Vorallem sollen die
Jugendlichen im Alter von 12 bis
17 Jahren angesprochen werden,

Weitere Informationen iiber diese
Fampagne erhalten sie auf:
wrwdevolution.ch und wwwjar.ch

Rigi Anzeiger, 27. November 2009:
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Die Midchen der Workshops —oben a
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us dem unteren Rontal, unten aus Ebikon — prasentieren thr Arbeit.

Respekt ist Pflicht — fUr alle!

Kampagne gegen sexuelle Gewalt = aucl im Rowial

Corgliag Bl Rl

A Irtermationalen Tag der Kindersechie
startete die kamimale Kampagre fir selur
Bespekt wad gegen soxuolle Gewall narer
Hugeamdiiciven, Awch Widcken und funge
Fravew aws Fachrain, Ebikor, Gistkow,
Honaw wed Kool werben mit Plakaten fioe
werkr Aufmerkvewiedt, Zivilcourage = umd
wreker Rexpekt,
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info Rothenburg 11/09:

EAMPLCHE: BESPERT IST PFLICHT PON ALLED

Vernissage in Rothenburg!

e schwelaweie Karpagre Fir mebi Zhvil

rage und gegen sauuslls Gewalt gebt in Hother-
burg im die ndchate Phasal

Lkl il wirc] T chch ergelacdien am 20, Mo

sl 2008 win 1030 Lty n clas Fope' clas
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Aen 18, Soptomter 2009 RN ver Lna m
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Surseer Woche, 3. Dezember 2009:

«Respekt ist Pflicht
—fiir alle!»

ZOF) Am 20, November, dem in-
., ternationalen Tag der Kinderrech-
gl 12, startete Im Kanton Luzern die

ampagne “Respekt ist Pflicht -
fiir allel», ein Projekt fiir mehr Re-
pelkt, Zivilcourage und gegen se-
uelle Gewalt unter Jugendlichen,
Das Zentrum fiir offene Jugendar-
beit (Zofi) setzt in der Region Sur-
see das Projekt um,

Mit der Kampagne reagieren der Versin
Jugandarbeil Ragion Luzarn (Jarl) und
die Fachstelle Gosellschaftsfragen auf
win Thema, welches in den letzten Jah-
ron immer wieder fiir Diskusgionemn
sorgte, Sevistischas, mizssbriuchlichos
odor gowaltsamoes Verhalten gehiirt lei-
der hiufig zum Alltag. Erschrockende
Tatsachenberichte gorgen regslmissig
fiir Schlagzeilan und Betroffonhait.
Dags sich viele dieser Siiustionon in-
dossan gang alltdglich wnd diberall al-
spielen, entgeht dabol hiufig der Auf-
merksamkeit, Dis Schweiz hat sich
1097 mit dem Ratifizieren der M-
Konvention ither die Rachte des Kin-
dos (KRE]) verpflichtet, die Rechto der
Kinder und Jugendlichen zu schiitzen
und zu fordern. Darunter fallt auch Ar-
tikel 34 der Kinderrechiskonvention,
zu dessen Umsetzung die Schwelz alle
nitigen Massnahmen ergreifen muss,
um Kinder und Jugendliche vor allen
Formen sexaeller Ausheutung und se-
xuellen Misgbrauchs zu echiitzen,

Vernissage im Kloster

Im Rahmen von Sensibilisierungswork-
shops, in welchen sich Jugendliche aus
24 Gemelnden diesen Herbst mit dem
Thema «Grenzen selzen, Grenzen res-
pektieren s beschiftigt haben, sind Su-
jota fitr sina Plakatkempagne sowie
Kampagnensongs entstanden. Tell der
Workshops waren Folo-Shootings fiir
junge Frauen und Rap-Workshops fiir
junge Manner. Dis Jugendlichen ont-
wickelten thre persinlichen Batschaf.
tan zum Thema. Eine aus Jugendlichan
und Erwachsenen bestohendo Jury hat
fiinf Sujets aus den 117 Fotos fiir die
Plakatkampagne ausgewihlt. Dio Rap-
songs entstanden unter der Leitung von
bekannten Schweizer Rappern wie
atwa Dodo oder Knackeboul.

Dia wihrend der Workshops im Septom-
ber entstandonen starken Bilder und
Botschaflen sind an der Vemnissage zu se-
ben und zu hiiren, Alle sind herzlich ein-
galaden, am 4. Dezember, um 18.30 Uhr,
in die Pfartnerstube des Klosters Sursos
zu komimen. Die Bllder sind vom 7. his
1. Dezember im Einksufzzentrum Sur-
seepark 11m 1, Obergeschoss wihrend
dor Offmungszaiten ausgestellt, W



Anzeiger vom Rottal, 3. Dezember 2009:
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Ruswil: «Hier bestimme ich!» — junge Frauen werben fiir Respekt
|m Rahmen der nationalen Kampagne sRespekt bt Plicht - fr afles rabmen  Framen 22 itroen, Grenoen mu respelSeren end auch dnmfordem.,

acht Midchen an Mmﬂ. Begleitet wurde das Projekt von jegend-  war sia professionslles Fotoshooting,
Gerda Hermann, Ded war &5, dis jongen imdividoelien Plakaten wurde 2 Fredtegabend pritrotient,

arbelter Borts. Puller und
4
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Ruswil: Abschiussveranstaliung «Respekt ist PAicht - fr alles

Mddchen werbenl fur mehr Respekt

Bag e qu Shamie bz, shev ofis puind
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Aschlismatter Poscht, Dezember 2009:

~J

Kampagne fiir mehr Respekt unter den Jugendlichen

Die Jugendarbeit Region Luzern und die Fachstelle Gesell-
schaftsfragen Kanton Luzern organisieren gemeinsam eine
Kampagne fiir mehr Respekt und gegen sexuelle Ubergriffe
unter Jugendlichen. 21 Gemeinden machen mit, dabei als ein-
zige aus der UNESCO Biosphiire die Gemeinden Escholzmatt
und Marbach. 13 Midchen aus Escholzmatt, Wiggen und Mar-
bach wverbrachten zusammen mit drei Begleitpersonen ein
Waochenende in Engelberg, um sich in Workshops mit der The-
matik auseinanderzusetzen. Das Thema tsexuelle Gewalt unter
Jugendlichen» darf nicht linger tabuisiert, sondern muss ffent-
lich debattiert werden.

Interview mit zwei Teilnehmerinnen der kantonalen Kampagne
«Respekt ist Pflicht - fiir ALLEa:

Daniela, 16 Jahre, Wiggen, und Delia, 15 Jahre, Marbach

Wie wichtig ist euch Respekt?
Daniela und Delia: Um miteinander im alltdglichen Leben klar zu kom-
tren, 15t es sehr wichtia, einander mit Respeki zu begegnen.

Was bedeutet fiir euch Respekt im Alitag?

Danlela: Ich michie mein Gegenliber akzeptieren wie es ist und auch
seine Fehler akzeptieren, Das Gleiche erwarte ich umgekehrt.

Dielia; Wenn mich die Menschen in meinem Alitag fair behandeln, dann
karm ich thnen auch respektvell gegeniibertraten.
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Teilnehmerinnen der kantonalen Kompagne «Respekt ist Pflicht -

fiir ALLE= und Bagfea!pers;anen_

Warum habt ihr euch fiir das Projekt angemeldet?

Daniela; lch habe mich angemeldet, um mich bei Angriffen auf meine
Perstnlichkeit verbal wehren zu kiinnen.

Dietia: leh bin ins Weekend gegangen, um meine persénlichen Grenzen
kennen zu lernen und bei Unfairem zu reagieren.

Habt ihr in eurem Leben bereits zu diesem Thema negative
Erfahrungen gemacht?

Daniela: Im kleineren Rahmen hat dies wohl jeder einmal erlebt,

Delia: Ich gehe mit Daniela einig, denn jeder Mensch setzt seine persn-
lichen Grenzen anders und empfindet somit auch anders. So kann es
sein, dass sich bei elner Grenziiberiretung das Gegenlilber dessen nicht
bewusst ist,

Was hat euch personlich das Weekend und das Foto-Shooting
gebracht?

Daniela: Ich bekam mehr Selbstvertrauzn und wir lernten neue Leute kennen.
Delia: Das Weekend war toll, es waren nur Midels da und so war eine
andere Atmosphire vorhanden.

Was erwartet ihr von der kantonalen Kampagne?
Daniela: Das Thema wird akiuell in der Offentlichkeit und es erhilt die

Chance, dass dariiber offen gesprochen wird

Delia: lch habe zwar am Wachenende mitgemacht, werde mich aber der
kantoralen Kampaagne als Madel nicht zur Verfiigung stellen. Ich habe
persénlich viel gelernt und das geniigt mir.
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Quartierzeitung Obergrund, Dezember 2009:

Ein Projekt gegen sexuelle Gewalt unter Jugendlichen

«Respekt ist Pflicht - fiir alle»

Sexuelle Ubergriffe unter Jugend-
lichen bis hin zu Vergewalti-
gungen, wie etwa die Fille von
Ziirich Seebach und Steffisburg,
machen immer wieder Schlagzei-
len und beschiftigen uns alle.
Die Jugendarbeitenden der Regi-
on Luzern (Verein JaRL) und der
Kanton Luzern reagieren nun mit
dem Projekt «Respekt ist Pflicht
- fiir alle!» zur Pravention von se-
xueller Gewalt unter Jugend-
lichen auf die neuen Herausfor-
derungen. Auch Jugendliche vom
Oberstufenzentrum  Hubelmatt
sind dabei.

Bei dem Projekt gegen sexuelle,
ktirperliche und psychische Gewalt
an Miadchen und Frauen machen im
Kanton Luzern Jugendliche aus
fiber 20 Gemeinden mit. sRespekt
ist Pflicht - fir alle!s wurde bhereits
erfolgreich in anderen Kantonen
und Stidten wie Basel, Wil ader 51,
Gallen umgesetzt. Das Thema wird
nicht smoralisicrends oder sopfero-
rientierts  angegangen, sondern
stirkend, frisch und frech. Dic
Quartierarbeit fir Kinder und Ju=
gendliche der Stadt Luzern und die
Jugendarbeit der kath. Kirche Stadt
Luzern setzen das Projekt gemein-
sam um. =Respekt ist PMicht - fir
allels  beinhaltet  geschlechterge-
trennte Workshops, die die Jugend-
lichen Ende September in ihrer
Freizeit besuchten. Die Jugendar-
beitenden informierten die Jugend-
lichen bei Klassenbesuchen dber
das Projekt.

Flirt oder Beldstigung?

In den Midchenworkshops ging es
darum, priventiv zum Thema der
sexuellen Belistigung [ Gewalt zu
arbeiten. Die Midchen analysierten
Rollenbilder anhand von Musikvi-
deos und anderem Filmmaterial. Sie
serzten sich mit dem ldealbild der
Frau auseinander und lernten spie-
lerisch cigene Grenzen zu kennen

und stopp
Zu sagen. Ausserdem
wurden dic Miadchen wvon ¢iner
Fachfrau in die Techniken der
Selbstverteidigung cingefithrt, Jede

Teilnehmerin fand am Schluss ihre

eigenen Botschalt und Haltung zum

Thema. Als Abschluss konnten die

Midchen an einem Fotoshooting
teilnchmen. Dabei wurden sie mit
ihren ganz perstinlichen Botschaften
in einer starken Pose von einer pro-
fessionellen Fotografin abgelichtet.

Wo sind die Grenzen?

Die jungen Minner reflektierten in
den Workshops ihr Mannsein und
entwickelten  Handlungsstrategien
im Umgang mit Geschlechterrollen.
Die  Jugendlichen  analysierten
chenfalls Rollenbilder won Mann
und Frau in der Gesellschaft und
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speziell in den Medien. Sie setzten
sich mit den Herausforderungen im
Kontakt mit jungen Frauen ausei-
nander und lernten, Grenzen zu er-
kennen. Im zweiten Teil des Work-
shops erarbeiteten die Jugendlichen
mit einem Rapfachmann ihre eige-
nen Botschaften und Haltungen
zum Thema Form wvon Raps, Slo-
gans oder «aWerbespotss,

Plakate und Raps gegen sexuelle
Gewalt

Aus den Produkien der Workshops
entsteht eine kantonale Kampagne
gegen sexuelle, kdrperliche und
psychische Gewalt und filr mehr
Aulmerksamkeit und Zivilcourage
im Kanton Luzern. Sie wird am 20.
November 2009 im Rahmen des
UNO-Kinderrechitages lanciert. Die
Médchen produzieren Plakate mit
ihren Fotos fir die Kampagne. Da-
von werden filnf Sujets fiir cinen
sechswiichigen Plakataushang im
Kanton Luzern ausgewidhlt. Die
Jungs machen ihre Botschaft in
Form von Rap-Songs hiérhar oder
entwickeln Slogans und «Werbe-
spotss zum Thema. Dic Plakate und
das Audio- und Videomaterial der
Jugendlichen aus der Stadt Luzern
soll in ciner Wanderauwsstellung an
allen Oberstufenzentren der Stadt
gezeigt werden. Die Wanderausstel-
lung startet voraussichtlich am 20.
MNovember im Plarreizentrum Bar-
fitesser an der Winkelriedstrasse 5.

Regula Hurschler

Weitere Infos:

Quartierarbeit fiir Kinder

und Jugendliche, Stadt Luzern
Regula Hurschler, Neuweg 23,
6003 Luzern
regula.hurschlerg@@stadtluzern.ch
Biiro: 041 210 25 79

Mobil: 079 742 94 63

Homepage des nationalen Projekis:
www.arip.ch
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Anhang C: Schlussabrechnung der Kampagne «Respekt ist Pflicht — fur alle!»

Fur «Respekt ist Pflicht — fir alle» wurden 98 910.38 CHF bendétigt. Knapp die Halfte der
Kosten hat der Kanton Luzern ibernommen, je circa ein Viertel haben die am Projekt
beteiligten Gemeinden sowie private Sponsoren und Stiftungen tibernommen.

Ausgaben Budget CHF | Betrag CHF
(1) Honorare Projektkoordinatorin 33 000.00 33 000.00
(2) Honorare operative Unterstiitzung Projektkoordination 8 800.00 8 800.00
(3) Spesen 1 650.00 2 019.05
(4) Kampagne (Foto-Shootings, Plakate, Flyer, Distribution, Rap-Songs, Lancierung,

Aushang) 37 000.00 24 650.08
(5) Informationsveranstaltung (19. Januar 2009) 1 150.00 152.00
(6) Workshop fiir Fachleute aus den Gemeinden (9. Mai 2009) 3 050.00 76.40
(7) Austauschrunde Jugendarbeitende (4. September 2009) 1 050.00 31.90
(8) Workshops mit Jugendlichen (13 mit jungen Frauen, 5 mit jungen Ménnern) 20 000.00 5763.80
(9) Entwicklung, Konzept Bubenarbeit 5 400.00 200.00
(10) Honorare ARIP 0.00 12 053.60
(11) Evaluation Projekt 0.00 8 610.00
(12) Abschlussevent (11. Marz 2010) 0.00 3 553.55
Total Ausgaben 111 100.00 98 910.38
Einnahmen

Kanton Luzern (Fachstelle Gesellschaftsfragen; Fachstelle Kinderschutz; Fachstelle

Gesundheitsférderung, Lotteriefonds) 45 600.00
Beteiligte Gemeinden (Beromiinster, Buchrain, Dierikon, Ebikon, Escholzmatt,

Gisikon, Hochdorf, Honau, Horw, Kath Luzern, Marbach, Menznau, Neudorf, Reiden,

Rothenburg, Root, Ruswil, Sempach, Stadt Luzern, Sursee, Udligenswil, Werthenstein,

Wolhusen, Willisau) 26 500.00
Private Sponsoren / Stiftungen (Gemeinniitzige Gesellschaft der Stadt Luzern,

Genossenschaft Migros Luzern, Luzerner Jugendstiftung, Reformierte Kirche Kanton

Luzern, R6misch Katholische Landeskirche Kanton Luzern, Rotary Club Sursee, Stiftung

Sonneschiin Luzern, Stiftung Temperatio) 32912.00
Total Einnahmen 105 012.00
Nettoaufwand Projektkredit 6 101.62

Anmerkungen: Die Budgetbetrage stimmen mit dem urspringlich fur das Fundraising des

Projekts aufgestellten Budget vom Januar 2009 Uberein. Die unter (10) aufgefiihrten Betrage
wurden urspringlich bei (4), (5), (7) und (9) budgetiert. Fir (11) und (12) waren urspringlich
keine Budgetposten vorgesehen — dafiir wurde spezielles Fundraising betrieben.

Nettoaufwand Projektkredit: «Respekt ist Pflicht — fur alle» hat weniger gekostet als

budgetiert, weil weniger Workshops mit jungen Mannern durchgefiihrt wurden als geplant
und weil die Druckabwicklung uber das Internet erfolgte. Der Differenzbetrag von 6 101.62
CHF geht an die Jugendarbeit Region Luzern (JaRL) und wird nach genauen Kriterien fr

Folgeprojekte von «Respekt ist Pflicht — fir alle» verwendet.

Detaillierte Schlussabrechnung: Die unter Einnahmen aufgefiihrten Institutionen und
Gemeinden kénnen unter gesellschaftsfragen@Iu.ch eine detaillierte Schlussabrechnung

bestellen.




Anhang D: PowerPoint-Prasentation der Evaluation der Kampagne «Respekt ist Pflicht — fur alle!»

Die PowerPoint-Préasentation der Evaluation stellt eine Zusammenfassung der Evaluationsergebnisse dar. Die ausfiihrliche Evaluation «Respekt ist
Pflicht — fir alle» kann bestellt werden unter gesellschaftsfragen@Iu.ch.
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A.1 Untersuchungsgegenstand 2 Fin s

2.

Aufzeichnung
einer Moment-
aufnahme:
Festhalten der
Eindricke der
Jugendlichen aus
der Kampagne

achiscite Liwn

] |

A.1 Untersuchungsgegenstand 1,
dargestellt am Schema
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A.2 Fragestellung

Fochachrobe Lusers

ll-

|
A

Zusammenarbeit
Wie gut haben die einzelnen Institutionen auf nationaler, kantenaler und
kommunaler Ebene zusammengearbeitet?

Informationsfluss
Wie transparent war der Informationsfuss zwischen den ginzelnen
Institutionan?

Akzeptanz & Identifikation

Wie gut war die Kampagne aul kemmunaler Ebene eingebettet?

a) Frage nach der Akzeptanz, b) Grad der Identifikation mit der Kampagne
Synergien

Welche Synergien wurden fir die Kampagne genutzt?

(z.B. Zusammenarbeit mit anderen Fachorganisationen)

Z|e|grupﬁenerre|chung

In wie fern hat die Kampagne die Zielgruppen erreicht?
a} Junge Frauen/Madchen, b) Junge Mannder/Knaben,
c) Aufbereitung der Themen, methodische Zugange

Nachhaltig keit
Welche nach altlg;:n Effekte sind nach Beendigung der Kampagne
bereits erkennbar?

[ e
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Inhalt i

A. Untersuchungsgegenstand & Fragestellungen
B. Methodisches Vorgehen

C. Ergebnisse

D. Anregungen & Empfehlungen

E. Momentaufnahme
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B. Methodisches Vorgehen T B.2 Methodisches Vorgehen - Zielgruppen o=
» Methoden zur Datenerhebung
= Dokumentenanalyse
= Partizipative Beobachtung
— Befragungen (Experteninterviews & tellstand. Fragebogen) -F;T:“m:
- Ciplarbamtungitide
N . . . - Manneblim
+ Kategorienraster, Indikatoren, Hilfsindikatoren i
« Stichprobenauswahl h
« Zielgruppen
« Datenschutz
Folie 9 Fghe 10
n:h_lb_-uh ﬂﬂl-.ﬂ.-:lwn
Inhalt L C.1 Ergebnisse Ly

A. Untersuchungsgegenstand & Fragestellungen
B. Methodisches Vorgehen

Ergebnisse

. Anregungen & Empfehlungen

E. Momentaufnahme

Folie 11

* Projektentwicklung & Partizipation
= Wunsch nach partizipativen Strukturen

= Inhalte der Kampagne
2 Top aktuell und wichtig
=* Kampagne als Katalysator und Legitimation zum Aufbrachen
von Tabus
- Interdisziplindre Vorgehensweise bei der Avfarbeitung der Thermen
= Zugdnge zu den Themen unterschiedlich fir junge Fraven/Madchen
und junge Manner/Knaben?

+ Zielgruppenerreichbarkeit
3 Zielgruppen spezifische Methoden (Lm Zugange 2u den Themen zu garantieren)

Folie 12
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C.2 Ergebnisse fLcs

= Informationstransparenz & Kommunikation
= Enorme Cﬁn‘ennr'cnkeimarbeft, gez;‘e!te Informationen an
Kampagnen Partnerinnen

= Kampagnen Teilnehmerlnnen fihlen sich nur zum Teil gut
dartiber infarmiert, was in der Kampagne vor sich geht
(akluelle Entwicklungen, Aktivitaten usw.)

uns Sl as AL T wh (P01 T Seu Lt s g peip | i
s — L LT |

B "y

= Infarmationsfiut, kurzfristige Ankiindigungen, Zeftdruck
= Unklare Informationsstruktur & -politik

Fole 13

C.3 Ergebnisse @
* Projektmanagement
24 Gemeinden, 140 junge Fraven/Madchen und 20 junge Manner/Knaben in
Workshops & Jugendarbeiterinnen & Fachkrafte
= Enorme Aufgabe, viel Engagement, Freiwiliigenarbeit,
unregelmdéssige Arbeitszeiten

2 Kiares Zeltmanagement: Abschitzung des effekbiven Aufivandzs

2 Budgeltransparenz: Zusdtzliche Ressourcen von Seiten Gemeinden wund
Jugendarteiten: Frage nach, was sind die Totalkasten?
(Kosten- Nutzen-Effekt)

2 Einbettung solcher Kampagnen in bestehende Strukturen, Schaffen von
Synergien, kiare Vertellung der Aufgaben und Zustandigkeiter

. e
e e
C.4 Ergebnisse A Inhalt L

. Vernetzung
= sghr gute Vernetzungsarbeit auf allen Ebenen

= Nachhaltigkeit

2 Neue Initiativen entstanden aus der Kampagne Respekt
ist Pflicht - fir aller™:

1. Die Workshops wardan im 9. Schuljahr fir dis Midchan zu sinam festen

dar il Do st aktuall roqitet und kann von den

Schulen uberncmmen und in den Unterncht integriert werden. (Tail der S58)

2. Dig JuKo hat Thema Respekt in die Jahresplanung aufgenommen. E5 wird derzeit
diskutiert, ob JRespakt st Plicht™ an gewissen Tallschulen als Fflichtfach/Flichtthema
aingatihrt warden soll,
Die Jungs sind waiter fleissig am Rappen.
Das Plakat der Kampagne wurde als grosses Plakat an der Kirche aufgehdngt.
Zudermn wurde das Manual vom Lehrpersonal vom Web runtergeladen — &5 kann sein,
dass e im Unberricht Versendung findat,
L Selbstverteidigungshurse wa.

mo

Fabe 15

A. Untersuchungsziele, -gegenstand & Fragestellungen
B. Methodisches Vorgehen

C. Ergebnisse

D. Anregungen & Empfehlungen

E. Momentaufnahme
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D.1 Anregungen & Empfehlungen

+ Corporate Identity versus
individuelle Bedirfnisse und Interessen?

+ Erwartungen versus

Mdéglichkeiten und Grenzen eines Projekts?
- Bedurfnisanalyse
- klare Kommunikation hinsichtlich der Leistungen des Projekts

+ Innenschau versus Aussenschau?
- Analyse der Beziehungen
- Besteht Kldrungsbedarf?

* Kunst versus dffentliches Empfinden?
- Analyse der Posteraktion: Wen hat sie erreicht? Vielche Zielgruppe hat sie
angesprochen?

+ Frauenthema versus Mannerthema?

- Ist die Kampagne mit Frauen spezifischen Themen unterwegs?
- [der, lisgt &5 an den Zugangen zum Thema?

Fole 18

Mttt Lasern

T
Inhalt wd

E

A. Untersuchungsgegenstand & Fragestellungen
B. Methodisches Vorgehen

C. Ergebnisse

D. Anregungen & Empfehlungen

E. Momentaufnahme
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Hochtads Larsre
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E. Momentaufnahme

= Junge Frauen/Mddchen
2 Aufgeschlossen gegendber Kampagneninhalt
2 Gestérkt aus Workshops hervorgegangen
2 Gesteigertes Selbstvertrauen

« Junge Mdnner/Buben
= Starke Identifikation Uber den Rap/Texte/Studio

=3 Anregungen zur Kampagne (junge Frauen/Madchen, junge

Ménner/Knaben}

Anmerkung: Jugendliche etwas Kampagnen miide

Fole 20
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